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RESUMO

A consciéncia ambiental é um aspecto que leva as pessoas a terem uma predisposi¢do ao
consumo ecoldgico. Este ultimo atrai a atencdo de empresas que investem ou pretendem investir
em produtos e/ou servicos “verdes”. Nessa perspectiva, o presente estudo buscou analisar o grau
de consciéncia ambiental e de consumo ecoldgico dos académicos dos cursos de Ciéncias
Bioldgicas e de Engenharia Florestal de uma Instituicdo de Ensino Superior da Paraiba, no
municipio de Patos-PB. Para isto, utilizou-se o instrumento proposto por Bertolini; Possamai
(2005) que foi elaborado com base no modelo Perfil da Qualidade e nas Escalas de Likert.
Preferiu-se investigar estes alunos ndo s6 em virtude do grau de escolaridade, mas também, pelo
fato da area ser a ambiental, pois, de acordo com o Ministério do Meio Ambiente (BRASIL,
2012), quanto maior o nivel de escolaridade e urbanizacdo do individuo, maior o seu nivel de
consciéncia ambiental. Quanto a metodologia, utilizou-se do método quantitativo, do tipo
descritivo e com levantamento de campo para obter os resultados. Dessa forma, concluiu-se que
0s estudantes, objeto da amostra, possuem potenciais tragos de consciéncia ambiental, como
também, dispdem de uma potencialidade para se tornarem consumidores ecologicamente
corretos. Por fim, sdo apresentadas as considerac@es finais com as limitagBes da pesquisa e as
sugestdes para futuros trabalhos.
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INTRODUCAO

O desenvolvimento sustentavel € um tema em ascensdo no contexto mundial desde
meados da década de 1970 e que tem gerado mudangas nos habitos de consumo da sociedade
contemporanea. Modos que contribuem para que o termo sustentabilidade esteja mais presente
no ato de comprar das pessoas e, conforme Longo et al (2016) sdo pequenas modificacdes,
adaptadas a grandes quantidades, que poderdo auxiliar na construcdo de uma sociedade mais
sustentavel.

Assim, a fim de que o desenvolvimento sustentavel seja alcancado a sociedade precisa
possuir certo nivel de consciéncia ambiental. De acordo com o Ministério do Meio Ambiente
(2016) a responsabilidade socioambiental estd intimamente relacionada a forma como as
pessoas pensam e agem em relacdo a natureza. Assim, as ac¢des que o individuo consciente
propaga refletem em um mundo equilibrado ou ao menos proximo disso.

O consumidor consciente é agquele que possui ciéncia de quais consequéncias seus atos
de compra sdo capazes de provocar na natureza e na sociedade, este pratica sua responsabilidade
ambiental por meio de atitudes (AFONSO et al., 2016; DIAS, 2012).

Sendo assim, este estudo busca investigar o nivel de consciéncia ambiental e de
consumo ecoldgico de alunos dos cursos de Ciéncias Bioldgicas e de Engenharia Florestal de
uma Instituicdo de Ensino Superior (IES) da Paraiba, utilizando-se do instrumento proposto por
Bertolini; Possamai (2005). Cabe ressaltar que essa ferramenta ainda conta com a analise dos
critérios de compra dos individuos, tépico que ndo sera abordado na presente pesquisa.

E perceptivel uma predisposicdo dos académicos, especialmente os que atuam no
campo que abrange as ciéncias bioldgicas, em debater e pesquisar temas ligados ao meio
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ambiente. Isso se justifica pelo dever que as instituicfes de ensino superior tem de promover sua
gestdo e acOes de ensino, pesquisa e extensdo orientada pelos principios e objetivos da
Educacdo Ambiental (DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS PARA A EDUCACAO
AMBIENTAL, 2012; SARMENTO et al., 2012).

H& relevancia do atual estudo, pois, ainda conforme estudo do Ministério do Meio
Ambiente (2012), apenas 34% da populacdo tém conhecimento do que é consumo sustentavel.
A investigacdo citada também revelou que quanto maior o nivel de escolaridade e urbanizacéo
do individuo, maior o seu nivel de consciéncia ambiental. Além disso, a integracdo entre a
competitividade e protecdo ambiental constitui hoje uma das grandes metas das empresas que
levam em consideragdo a varidvel ambiental (MARTINS; SILVA, 2014).

Logo, ao possuir informagfes acerca da consciéncia ecoldgica dos clientes as empresas
podem melhor observar se a sua responsabilidade ambiental é similar a de seu publico alvo e
possibilitar, verificando se a oferta de uma mercadoria ambientalmente responsavel é
reconhecida no mercado (BERTOLINI; POSSAMAL, 2005).

Portanto, esta pesquisa servira de base conceitual para a comunidade em geral e
instrumento de apoio as organizacdes que poderdo saber o perfil dos consumidores, além dos
possiveis aspectos levados em consideragdo na compra de bens e servicos. Na sequéncia, o
trabalho se divide em quatro se¢des: referencial tedrico, metodologia, resultados da pesquisa e
as consideracdes finais.

Desenvolvimento sustentavel

A tematica do Desenvolvimento Sustentavel tem se concretizado no corpo social desde
meados do século XX. Conforme Stoffel; Colognesse (2015), essa questdo tem estado em
evidencia nas discussdes politicas, nas pesquisas académicas e em quase todas as dimens@es da
sociedade.

O Relat6rio de Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (Nosso
Futuro Comum), denomina Desenvolvimento Sustentavel como sendo aquele capaz de suprir as
necessidades do presente sem prejudicar as possibilidades da sociedade futura (DONAIRE,
2011). Sendo assim, é perceptivel que a responsabilidade pela conservacdo dos recursos naturais
deve ser transmitida a cada geracdo, a fim de que isso se torne uma cultura instituida na
sociedade.

A modificagdo de comportamentos e estilos de vida dos individuos pode ser uma das
alternativas para se enfrentar o problema ambiental, pois, a mesma podera incidir em um
consumo sustentavel, o qual resultard em uma relacdo mais saudavel entre a natureza e o ser
humano (DIAS, 2012).

Consciéncia ambiental

Existem diversas pesquisas com a temética da consciéncia ambiental que se diferenciam
pela amostra ou pela relagdo com o comportamento humano para com 0 meio ambiente
(FREDERICO et al., 2013; GONCALVES-DIAS et al., 2009; BATTISTELA et al., 2012;
SARMENTO et al., 2012; DEUS et al., 2014).

De acordo com Butzke et al. (2002), a conscientiza¢do ambiental é compreendida como
uma modificacdo de comportamentos referente a véarios fatores da vida das pessoas e da
sociedade, vinculados ao meio ambiente. Adicionalmente, Bedante; Slongo (2004) definem
consciéncia ambiental como a postura de um individuo em relagdo ao meio ambiente de forma
positiva ou negativa.

Dessa maneira, pessoas que tomam atitudes levando em consideragéo as consequéncias
ambientais de seus atos, geralmente possuem um grau de consciéncia maior que outros
individuos.

A Constituicdo Brasileira expressa que todo cidaddo tem direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado de forma a preservar o bem comum. E para assegurar esse direito,
obriga o poder publico a promover a educacdo ambiental em todos 0s niveis de ensino
(BRASIL, 1988).
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Assim, o habitat natural € um direito da sociedade, sendo seu dever protegé-lo e cuidar
para que o planeta mantenha um equilibrio. Além disso, as instituicGes de ensino desempenham
um papel fundamental nesse processo de conscientizagdo, denominado de educacdo ambiental.
Sarmento et al. (2012) completa, a educacdo ambiental interligada ao meio ambiente é um
elemento imprescindivel para os individuos, o estudo gera novas formas de conhecimento que
influenciam na reducdo do impacto ambiental.

Ademais, a conscientizacdo dos cidaddos quanto as questfes ambientais é um aspecto
decisivo para a sensibilizacdo e consequentemente, a postura ecoldgica, ocasionando na
preferéncia por produtos e servi¢os que ndo prejudiqguem o ambiente, fazendo desses cidadaos,
consumidores ecolégicos (GARCIA et al., 2003).

Consumo sustentavel

Segundo Dias (2012) os padrdes de consumo dos ultimos tempos estabelecem uma das
razdes centrais da crise ecoldgica global contemporanea. Nesse sentido, novos modelos de
consumo podem ser alcancados, a fim de garantir o aperfeicoamento da qualidade de vida da
geracdo presente e manté-lo para as geracdes vindouras (DIAS, 2012; STOFFEL,;
COLOGNESE, 2015).

Sendo assim, 0s comportamentos de consumo de cada individuo passam a ser
fundamentais e estratégicos na criacdo de alteracGes para o alcance da sustentabilidade
(AFONSO et al., 2016). Percebe-se entdo que a agdo de cada ser humano, em particular, é
indispensavel para assegurar as sociedades futuras o acesso a um planeta que possua as
condi¢des basicas de suprir as necessidades de seus habitantes.

Porém, de acordo com Stoffel; Colognese (2015), vive-se hoje a era do consumismo,
com um modelo de desenvolvimento que ndo se sustentard ao longo do tempo devido a limites
naturais.

Pode-se concluir que, apesar da tematica ambiental demandar urgéncia, parte da
sociedade ainda ndo conseguiu perceber a gravidade advinda do consumo inconsciente e,
consequentemente, ndao tem adotado medidas que atenuem esse problema.

Diante disso, é necessaria e urgente a adogdo de praticas que contribuam para a
diminuigdo do consumismo a fim de se obter o desenvolvimento sustentavel (DIAS, 2012;
LONGO et al.,, 2016). Para Beck; Pereira (2012), um comportamento de consumo
ambientalmente consciente busca a preservacdo do meio e diz respeito a escolhas que séo feitas
cotidianamente ao comprar, consumir e descartar bens. Dessa forma, o consumo sustentavel
acarreta uma mudanca de comportamento dos individuos, incentivando a ado¢do de atitudes
ambientalmente éticas (DIAS, 2012) e favorece a utilizacdo de critérios de compra mais
conscientes.

Conclui-se gue o individuo com consciéncia ambiental pratica ac6es que influenciam na
construcdo do meio ambiente sustentavel, fazendo a efetivacdo desse objetivo.

A consciéncia ambiental dos consumidores, segundo Bertolini; Possamai (2005)

A consciéncia ambiental pressupde modificagdes no comportamento dos seres humanos
em relacdo a sua convivéncia com o habitat natural, tais como: separar o lixo corretamente,
reutilizar objetos e reciclar o que for possivel. Ademais, individuos com sensibilidade ecoldgica
agem positivamente quanto a preservacao do ecossistema, seja por meio de atitudes simples ou
até mesmo pela formacédo de OrganizacGes Ndo Governamentais (ONGS).

Dispondo de tal percepcdo, essas pessoas, geralmente, irdo procurar consumir produtos
e servicos que ndo agridam o meio ambiente, e que proponham formas de reduzir os residuos,
reutilizar e recicla-los, por exemplo. Nesse sentido, de acordo com Bertolini; Possamai (2005)
ser consciente ecologicamente ndo é reconhecer a parcela de responsabilidade nos problemas
ambientais e possuir o desejo de encontrar as devidas solugdes.

Diante disso, 0s autores propdem um instrumento de coleta de dados constituido por 20
perguntas fechadas e uma aberta, que indicam o grau de consciéncia ambiental, de consumo
ecoldgico e os principais critérios de compra adotados pelos consumidores. No entanto, a
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presente pesquisa estd focada apenas nos dois primeiros objetivos do instrumento, visto que
resultaram em um ndmero de dados satisfatorio.

Com relagdo as perguntas sobre conscientizacdo ambiental (22 a 9%) e ao consumo
ecoldgico (102 a 179), as mesmas sdo baseadas em um modelo de Escalas de Likert e o restante
das questBes (182 a 21%) pretendem identificar o perfil dos entrevistados e dar um maior auxilio
para a avaliagdo. Apos 0s entrevistados responderem o questionario, o pesquisador deve aplicar
duas vezes a Tabela 1. Primeiramente para medir o nivel de conscientizacdo ambiental e depois
para mensurar o nivel de consumo ecologicamente correto.

Tabela 1. Alocacédo de pesos e elaboracdo do célculo dos graus de conscientizacdo ecoldgica e
de consumo ecologicamente correto.

(A) (B) (AxB)
N° Respostas Pontuacao Resultado
A 4
B 3
C 2
D 1

(c) Soma dos resultados

(d) N° de questdes

(e = ¢/ d) Resultado

Fonte: Bertolini; Possamai (2005).

Depois da utilizacdo desta tabela, obtém-se um resultado (e) que servira para classificar
0s consumidores quanto a consciéncia ambiental (Tabela 2) e o consumo ecologicamente
correto (Tabela 3). O perfil dos entrevistados sera encontrado mediante a tabulacao das questdes
18 a 21.

Tabela 2. Grau de conscientizagdo ambiental dos consumidores.

Classificacdo do consumidor Pontuacédo
Consciente em relacdo ao meio ambiente 4a35
Potenciais tracos de consciéncia ambiental 35a25
Poucos tracos de consciéncia ambiental 25al15
N&o possui consciéncia ambiental 15al

Fonte: Bertolini; Possamai (2005).

Tabela 3. Grau do consumo ecologicamente correto dos consumidores.

Classificacdo do consumidor Pontuacao
Consumidor ecologicamente correto 4235
Potencial consumidor ecologicamente correto 35825
Fraco consumidor ecologicamente correto 25a15
Consumidor ndo ecolégico 15al

Fonte: Bertolini; Possamai (2005).

Sendo assim, a utilizacdo da Tabela 1 para alcancar um indice, e das outras (Tabelas 2 e
3) para caracterizar tal ndmero, sdo imprescindiveis para a investigacdo proposta e,
consequentemente, para o alcance do objetivo desta pesquisa. Em seguida, aponta-se 0s
aspectos metodoldgicos utilizados neste estudo.
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METODOLOGIA

No que diz respeito a abordagem do problema, a pesquisa foi considerada quantitativa,
pois, buscou transformar informagdes e opinides em nimeros, a fim de classifica-las e examina-
las. Em relacdo aos objetivos, a mesma foi classificada como descritiva, visto que este estudo
objetivou detalhar as caracteristicas de certa populacdo ou fenbmeno e estabelecer as devidas
relacOes entre diversas variaveis.

O procedimento técnico aplicado a investigacdo foi um levantamento de campo,
utilizando uma abordagem direta com a finalidade de reunir as informac@es pertinentes ao
problema analisado, e posteriormente, através de uma analise quantitativa, obter as conclusdes
relativas aos dados coletados. Por sua vez, o universo desta investigacdo foi constituido pelos
discentes dos cursos de Ciéncias Biologicas e Engenharia Florestal. J4 a amostra p6de ser
classificada como ndo-probabilistica intencional, visto que foi composta pelos estudantes desses
cursos de uma IES da Paraiba.

O instrumento utilizado para a coleta de dados dessa pesquisa foi um questionario,
proposto pelos autores Bertolini; Possamai (2005), o qual possui o objetivo de mensurar as
seguintes variaveis: o nivel de consciéncia ambiental e de consumo ecologicamente correto dos
consumidores, através de um questionario composto por 20 questdes fechadas.

Nesse sentido, as questdes que dizem respeito a conscientizacdo ecoldgica dos
individuos (2 a 9) e ao consumidor ecologicamente correto (10 a 17) foram baseadas em uma
adaptacdo do modelo Escalas de Likert. As demais indagacGes (18 a 21) buscaram tragar o perfil
dos entrevistados, a fim de coletar um maior nimero de informagfes e, consequentemente,
definir qual a fatia de mercado valoriza 0 meio ambiente.

Para a analise dos resultados, as questdes que dizem respeito a0 consumo
ecologicamente correto e ao nivel de consciéncia ecoldgica receberam um peso diferenciado, a
depender do que €é proposto nas Escalas de Likert. Sendo assim, a pontuacgdo foi distribuida da
seguinte forma: alternativa A = 4 pontos; B = 3 pontos; C = 2 pontos; e D = 1 ponto.

Apdbs os entrevistados responderem o questionario, o pesquisador deve aplicar duas
vezes a Tabela 1. Primeiramente para medir o nivel de conscientizagcdo ambiental e depois para
mensurar o nivel de consumo ecologicamente correto.

Depois da utilizacdo desta tabela, obtém-se um resultado (e) que servira para classificar
0s consumidores quanto a consciéncia ambiental (Tabela 2) e o consumo ecologicamente
correto (Tabela 3). O perfil dos entrevistados seré encontrado mediante a tabulagdo das questdes
18a21.

Tabela 4. Grau de conscientizagdo ambiental dos consumidores.

Classificacdo do consumidor Pontuacédo
Consciente em relacdo ao meio ambiente 4a35
Potenciais tracos de consciéncia ambiental 35a25
Poucos tracos de consciéncia ambiental 25a15
N&o possui consciéncia ambiental 15al

Fonte: Bertolini; Possamai (2005).

Tabela 5. Grau do consumo ecologicamente correto dos consumidores.

Classificacdo do consumidor Pontuacao
Consumidor ecologicamente correto 4235
Potencial consumidor ecologicamente correto 35825
Fraco consumidor ecologicamente correto 25a15
Consumidor ndo ecolégico 15al

Fonte: Bertolini; Possamai (2005).
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Para a analise dos dados, utilizou-se, em um primeiro momento, da estatistica
descritiva, com aplicacdo de média e desvio padrdo para descrever a realidade das variaveis, e,
posteriormente, classificou-se os resultados conforme o grau de conscientizacdo ambiental e de
consumo ecologicamente correto. Dessa forma, foi possivel conhecer melhor o nivel de
conscientizacdo ambiental e de consumo ecolégico dos sujeitos da pesquisa. Estes resultados
sdo apresentados na se¢do a seguir.

RESULTADOS E DISCUSSAO

De inicio, é de fundamental importancia conhecer o perfil dos estudantes entrevistados,
a fim de que a analise dos resultados seja feita de acordo com o contexto da amostra proposta
para o estudo. Ao todo, 190 discentes, dos cursos de Engenharia Florestal e Ciéncias Biol6gicas,
participaram do mesmo.

O perfil encontrado na amostra é de estudantes que recebem até um salario minimo ao
més, possuem até 24 anos de idade e cursam a sua primeira graduagdo. Em relacdo ao género foi
constatado por meio dos questionarios que ha igualdade na quantidade de respondentes do sexo
masculino e feminino.

Feita essa introducdo, é cabivel iniciar os tratamentos dos dados relativos a
conscientizagdo ambiental e ao consumo ecolégico dos estudantes universitérios, coletados a
partir da aplicagdo do questionario. Assim, o grupo de questdes composto pela 22 a 92 pergunta
foi relativo a percepcdo ambiental dos discentes. Foram questdes fechadas que contaram com
quatro alternativas, partindo de “pratico todas as vezes” (A) a “nunca pratico” (E). Cabe
ressaltar que cada opgao recebeu um peso diferenciado em todo o processo de calculo realizado.

Logo, o resultado desse grupo de questdes foi alcan¢ado da seguinte maneira: 0 nimero
de respostas (A) foi multiplicado pela pontuacdo de cada opgdo (B), operagdo que gerou um
produto (AxB) que foi somado (C) e, logo ap6s, dividido pelo nimero de questdes (D). Por fim,
0 quociente obtido (E = C/D) é o nivel de consciéncia ambiental dos discentes. A Tabela 6
abaixo evidencia todo esse processo.

Tabela 6. Distribui¢do dos pesos e o calculo do grau de conscientizagdo ambiental.

Conscientizacdo ambiental

(A) N° de respostas (B) Pontuacgéo (AxB) Resultado

(A) — 816 4 3264

(B) — 435 3 1305
(C)-169 2 338

(D) — 100 1 100

(C) Soma dos resultados 5007

D) Numero de questdes 1520

(E = C/D) Resultado 3,29

Fonte: Dados da pesquisa (2017)

Com o resultado das operacBes expostas acima, pode-se classificar os estudantes, de
acordo com os graus de conscientizacdo ambiental propostos pelos autores Bertolini, Possamai
(2005), como esté apresentado na Tabela 7.
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Tabela 7. Classificagdo do grau de conscientizagdo ambiental do consumidor.
Classificacdo do consumidor Pontuacédo
Consciente em relacdo ao meio ambiente 4a35
Potenciais tracos de consciéncia ambiental 35a25
Poucos tracos de consciéncia ambiental 25al15
Nao possui consciéncia ambiental 15al

Fonte: Dados da pesquisa (2017).

Portanto, com relacdo a conscientizacdo ambiental, os estudantes observados pela
presente pesquisa foram classificados com potenciais tracos de consciéncia ambiental. De
acordo com Alves e Pinheiro (2011), essa categoria evidencia que a amostra analisada possuli
nocao de quais atitudes devem ser tomadas para que 0 meio ambiente seja preservado.

A criacdo de uma consciéncia ecoldgica requer a investigacao e a redescoberta do lugar
em que se vive; a busca por mudancas das atitudes diarias para a geracdo de uma vida mais
sustentavel e consciente; bem como uma reflexdo acerca do desenvolvimento das sociedades
humanas (LONGO et al., 2016).

O mesmo procedimento foi aplicado as questdes relativas ao consumo ecoldgico dos
discentes analisados. Esse grupo de perguntas foi composto pelos questionamentos que
compreenderam da 10 & 172 questdo. Assim, a partir dos resultados alcangados, montou-se a
Tabela 4, logo abaixo, que evidencia os calculos realizados para encontrar 0 grau de consumo
ecoldgico da amostra; e a Tabela 5 que exibe a classificagdo dos consumidores de acordo com o
resultado obtido na tabela citada anteriormente.

Tabela 8. Distribuicdo dos pesos e o calculo do grau de conscientizacdo ambiental.

Conscientizacdo ambiental

(A) N° de respostas (B) Pontuagao (AxB) Resultado

(A) — 366 4 1464

(B) — 550 g 1650
(C)-334 2 668

(D) - 270 1 270

(C) Soma dos resultados 4052

(D) Numero de questdes 1520

(E = C/D) Resultado 2,67

Fonte: Bertolini; Possamai (2005).

Tabela 9. Classificagdo do grau do consumo ecol6gico do consumidor.

Classificacdo do consumidor Pontuacao
Consumidor ecologicamente correto 4235
Potencial consumidor ecologicamente correto 35a25
Fraco consumidor ecologicamente correto 25a15
Consumidor ndo ecolégico 15al

Fonte: Bertolini; Possamai (2005).

O resultado demonstra que os estudantes dos cursos de Engenharia Florestal e Ciéncias
Bioldgicas, possuem um potencial para se tornarem consumidores ecologicamente corretos, ou
seja, certamente existem algumas caracteristicas que estes discentes valorizam, ligadas a
preservacdo ambiental. Conforme Alves e Pinheiro (2011), o consumidor consciente é aquele
que, inserido em um processo de compra analisa 0 impacto que 0 mesmo pode gerar na
natureza.

Um estudo realizado por realizado por Bernardino et al (2011) concluiu que discentes
de Engenharia Florestal de uma IES da Bahia possuem uma propensdo a serem consumidores
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conscientes. J& a maioria dos alunos de Ciéncias Bioldgicas, de determinada instituicdo, foram
classificados por Coelho, Silva e Carregosa (2012) como potenciais consumidores ecoldgicos e
como possiveis individuos conscientes em relacdo ao meio ambiente. Cabe ressaltar que nesse
altimo caso, os autores utilizaram do mesmo instrumento de pesquisa do presente estudo.

Bertolini, Possamai e Brandalise (2009) também utilizaram desse mesmo método para o
desenvolvimento de uma pesquisa. Eles analisaram o comportamento dos consumidores de uma
determinada empresa e detectaram uma parcela de clientes com potenciais tragos de consciéncia
e consumo ecoldgico. Esses individuos, em sua maioria, eram formados ou estavam cursando o
ensino superior e possuiam uma média de idade de 34 anos.

Sendo assim, pode-se concluir através dos resultados que, no caso dos discentes dos
cursos analisados, o procedimento de consumo de um individuo pode ter uma relacdo direta
com o seu nivel de conscientizagdo ambiental. Isso corrobora o raciocinio de Vicente e Bertolini
(2010), quando afirmam que “o comportamento ambiental e as respostas ao meio ambiente sdo
influenciados pelos conceitos adquiridos”, ou seja, 0s conhecimentos especificos que estes
alunos tem contato no ambito académico pode motiva-los a adotar um comportamento de
compra mais consciente.

CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo buscou identificar o grau de consciéncia ambiental e de consumo ecoldgico
dos discentes dos cursos de Engenharia Florestal e de Ciéncias Bioldgicas, de uma instituicdo de
ensino superior localizada no estado da Paraiba, a partir de um modelo de pesquisa proposto por
Bertolini; Possamai (2005).

Pbde-se concluir que os académicos analisados detém potenciais tracos de consciéncia
ambiental. Isso significa que os mesmos possuem entendimento de quais atitudes devem tomar
para que 0 meio ambiente seja preservado.

Dessa forma, existe uma propensdo, por parte dos estudantes, em adquirir produtos
considerados ambientalmente corretos. Assim, é provavel que os conhecimentos adquiridos em
seus cursos exercam certa influéncia nas suas decisbes de compra, fazendo com que eles
busquem produtos que agridam menos a natureza.

Algumas limitacbes foram encontradas durante a execucdo do estudo, uma das
principais diz respeito ao nimero pequeno da amostra frente ao total de alunos matriculados em
ambos os cursos. De certa forma, esse fato restringe os resultados da pesquisa a uma visao
estreita do todo. Além disso, é relevante elencar as restricbes de tempo e recursos dos
pesquisadores, 0 que atrasou o curso do estudo.

Recomenda-se, portanto, a realizagdo de estudos que busquem identificar os padrdes de
compra de alunos universitarios, ligados a area das Ciéncias Bioldgicas, bem como andlises
voltadas para estudos qualitativos que possam apresentar os fatores que levam os individuos a
adotarem comportamentos ecologicamente corretos.
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